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явність широкого асортименту продукції та організація тематичних масових заходів 
сприятимуть зростанню попиту.

Деякі з доступних для купівлі продуктів мають перелік проблем, які завдають шко-
ди іміджу індустрії. Дотримання чіткої послідовності дій у розробці настільних ігор та 
встановлених стандартів якості є запорукою створення конкурентоспроможного про-
дукту, що відповідатиме сучасним вимогам ринку та сприятиме подальшому розвитку 
індустрії настільних ігор в Україні.
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Анотація. В даному матеріалі подано  висновки з аналізу складових фірмового стилю, 
що стають інструментами трансляції ідеології бренду, його цінностей та світогля-
ду. Представлено, як кейси сучасних тату-брендів з різними візуальними стратегіями 
встановлюють емоційний контакт із цільовою аудиторією та створюють впізнава-
ний образ. 
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У сучасному суспільстві, де самовираження та індивідуальність стали центральни-
ми цінностями, татуювання набули значення не лише як естетичне явище, а й як форма 
комунікації. У такому середовищі бренд тату-салону перестає бути просто назвою — 
він стає провідником певної естетики, світогляду й культурної позиції. Айдентика 
в цьому контексті формує унікальний образ компанії та відображає її цінності. Дослі-
дження показують, що візуальна айдентика відіграє ключову роль у комунікації бренду 
з клієнтами та формуванні їхніх очікувань.​

Філософія бренду відображає його основні цінності, місію та бачення. У контексті 
тату-індустрії включає акценти на індивідуальність, мистецтво, традиції або новатор-
ство. Візуальна айдентика служить засобом передачі цих аспектів через конкретні ди-
зайнерські рішення. 

Логотип є центральним елементом айдентики та часто першим, що сприймає клієнт. 
Він повинен відображати сутність бренду та його філософію. Кольори та шрифти віді-
грають важливу роль у передачі настрою та характеру бренду. Наприклад, темні відтін-
ки можуть асоціюватися з загадковістю та глибиною, тоді як яскраві кольори — з енер-
гією та сучасністю. Типографіка також сприяє формуванню образу: класичні шрифти 
підкреслюють традиційність, а сучасні — інноваційність [1].

Розгляд реальних прикладів тату-студій демонструє, як різні підходи до айдентики 
відображають філософію бренду. Ці стратегії впливають на сприйняття компанії та її 
позиціонування на ринку.

Яскравим прикладом персонального брендування є онлайн-платформа InkMatch, 
яка допомагає клієнтам знайти тату-майстра у своєму місті [2]. Дизайн логотипу для 
бренду базується на принципах мінімалізму та універсальності: чорно-біла кольорова 
гама, чіткі лінії, сучасна типографіка. Така айдентика дозволяє платформі виглядати 
професійно та адаптуватися до різних середовищ — від веб-інтерфейсу до мобільних 
додатків.

Ще один вдалий кейс — це створення вебсайту для Studio X Tattoo. Тут зроблено ак-
цент на поєднанні візуальної естетики та функціональності: великий слайдер з робота-
ми, просте меню, адаптивний інтерфейс для мобільних [3]. Особливої уваги заслуговує 
представлення майстрів — кожен має свою окрему сторінку з портфоліо. Це дозволяє 
підкреслити індивідуальність тату-артистів у межах загальної айдентики студії.

Цілком іншу задачу вирішували фахівці в ребрендингу InkBand — бренду засобів 
догляду за татуюванням [4]. Їхня айдентика базується на поєднанні естетики сили та 
м’якості: елегантна графіка, графітова гама, чітке типографічне рішення. Результат — 
сучасний, привабливий образ, який водночас передає професійність і дбайливість. Зав-
дяки цьому бренд отримав нове позиціонування на ринку — не як утилітарний засіб, а 
як частина культурного досвіду носія татуювання.

Останній приклад — Monolith Studio, яка створила вебсайт з особливою увагою до 
інтерактивності [5]. Їхній вебресурс — це не просто платформа для запису, а медіа-про-
стір, у якому айдентика проявляється в динаміці, анімаціях, звуках. Візуально все по-
будовано навколо метафори моноліту — чогось фундаментального, глибокого, сталого. 
Це не тільки про студію як простір, а про ідею татуювання як знаку, що залишається 
назавжди.

Усі розглянуті кейси підтверджують тезу про те, що айдентика у тату-індустрії — 
це не лише інструмент впізнавання, а перш за все — канал візуальної комунікації зі 
споживачем. Саме завдяки чіткому, концептуальному підходу до візуального стилю 
бренди в галузі тату-сервісів формують довіру, підкреслюють свою унікальність і ство-
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рюють емоційний зв’язок із клієнтами через спільне бачення і принципи.
Висновки. 
Візуальна айдентика є потужним інструментом передачі філософії та цінностей та-

ту-бренду. Гармонійне поєднання логотипу, кольорової гами та типографіки сприяє 
створенню цілісного образу, що резонує з цільовою аудиторією. Розуміння та ефектив-
не використання цих елементів допомагає тату-студіям виділятися на конкурентному 
ринку та будувати довгострокові відносини з клієнтами.
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Анотація. Щороку у світі реєструються тисячі нових компаній, брендів і продуктів 
в сфері розумних гаджетів, однак не кожен з них залишається на ринку до кінця року, 
адже не в змозі витримати конкуренцію. Оскільки триває запекла боротьба за увагу 
споживача, основним завданням дизайнера є розробка фірмового стилю. Це сприяє ви-
никненню позитивного ставлення і довіри до компанії серед клієнтів, партнерів, поста-
чальників та інших представників громадськості,  адже людина засвоює близько 80% 
інформації за допомогою зору, що надає можливості для художньо-креативних рішень 
дизайнера.
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